      Проект рішення виконавчого комітету «Про брендування транспортних засобів  громадського транспорту та місця розміщення реклами на рухомому складі».
      Для приведення  до порядку  зовнішнього та внутрішнього вигляду рухомого складу громадського транспорту м. Львова і на виконання ЗУ «Про автомобільний транспорт», Правил надання послуг пасажирським автомобільним транспортом, ЗУ «Про рекламу» виконавчий комітет Львівської міської ради вирішив:

1. Брендування рухомого складу  громадського транспорту незалежно від форми власності виконується в єдиному стилі та встановленими кольорами згідно Додатку № 1.
2.  Всередині рухомого складу громадського транспорту незалежно від форми власності повинна бути розміщена інформація у місцях та форматі, визначених згідно Додатку № 2.

3. Реклама може бути розміщеною на рухомому складі громадського транспорту незалежно від форми власності у місцях та форматі, визначених згідно Додатку №  3.

4. Контроль за виконанням рішення покласти на заступника міського голови з гуманітарних питань. 
   Додаток № 1 

1. Рухомий склад громадського транспорту повинен бути пофарбований у два кольори.

2. Кольором №______фарбується нижня частина транспортних засобів до рівня нижнього краю вікон по периметру транспортного засобу.

3. Кольором № ______ фарбується  верхня  частина транспортного засобу до рівня нижнього краю вікон по периметру транспортного засобу.

4. Для пофарбування трамвайних вагонів використовується окремий шаблон у вищезазначених кольорах ( згідно Додатку А)

5. Приклад пофарбування транспортного засобу наведений в Додатку Б.

Додаток № 2 

1.  Всередині транспортних засобів розміщується інформація для пасажирів у двох категоріях місць.

1.1 Куток споживача - позаду робочого місця водія. У випадку наявності  відгородження  робочого місця водія  на тильній  стороні цього відгородження, за відсутності такого - на вікні позаду водія з виконанням на прозорій плівці.
1.2 Інформація для пасажирів - навпроти входів в транспортний засіб,    на вікнах  з виконанням на прозорій плівці.

2. Куток споживача повинен бути формату А3 альбомної орієнтації з розміщенням на ньому наступної інформації:

2.1.   Витяг з Постанови  Кабінету міністрів України від 18 лютого                                                                                                   
         1997 р. №176 « Про затвердження  Правил надання послуг     
         пасажирського  автомобільного  транспорту» (у частині прав  
          та обов’язків  водія і пасажира).   
2.2    Відомості  про розмір штрафу за безквитковий проїзд і              

         і перевезення неоплаченого багажу.
                    2.3    Відомості про перевізника та страховика ( найменування, 

                             адреса і телефон).

3.   Інформація для пасажирів  повинна бути формату А3 альбомної  орієнтації
з розміщенням на ньому наступної інформації :              
3.1.   Вартість проїзду;

3.2.   Назва та контакти підприємства, що обслуговує маршрут;

3.3.   Правила входу та виходу з/ до транспортного засобу, спосіб    оплати.

Додаток № 3

1. На рухомому складі громадського транспорту може бути розміщена  реклама.

2.     Реклама розміщується на спеціальних конструкціях.

3.     Конструкції для розміщення  реклами можуть бути з підсвіткою.

4.     Конструкції для  розміщення реклами кріпляться всередині салону  трансортного засобу  таким чином, щоб нижній край конструкції співпадав з верхнім краєм вікна, а кут нахилу конструкції був зручним для перегляду пассажирами.

5.    У салонах транспортних засобів реклама  виконується лише  у форматі А3 альбомної орієнтації.

6.    Реклама в трамвайних вагонах може виконуватись  у форматі А4  альбомної орієнтації.

7.   Конструкції для розміщення реклами можуть розміщуватись:

         7.1.  На бортах транспортних засобів до нижнього краю вікна;

         7.2.  З боків транспортних засобів над верхнім краєм вікна;

         7.3.  Ззаду транспортних засобів.

Аналіз регуляторного впливу:
Ціль регулювання
Пропонований проект рішення покликаний вирішити питання хаотичного та дисгармонійного розміщення реклами на транспорті та уніфікувати рекламу шляхом оптимального розташування рекламної інформації за стилем, кольором, форматом та у визначених місцях на рухомому складі.
Метою прийняття проекту є:

- забезпечення естетичної привабливості транспортних засобів громадського транспорту для мешканців та туристів;

- впорядкування розміщення реклами на транспорті;
- забезпечення розміщення реклами на транспорті з дотриманням вимог її уніфікації за стилем, кольором, форматом та місцем розміщення на рухомому складі;
Очікувані наслідки запровадження передбачених заходів

- усунення хаотично розміщеної, агресивної реклами, що спотворює зовнішній вигляд транспортних засобів громадського транспорту;
- гармонійне вписання реклами в зовнішній вигляд громадського транспорту завдяки уніфікації та затвердженню спеціально визначених місць;
- покращення рівня надання послуг з перевезення;

- наявність єдиного стандарту для розміщення реклами на транспорті. 

- Показники результативності регуляторного акта

- наявність естетично-привабливого громадського транспорту;

- збільшення кількості користувачів громадським транспортом;

- збільшення надходжень до міського бюджету

- забезпечення естетичного середовища для мешканців міста;

- наближення концепції розміщення реклами на транспорті до європейських стандартів.

